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Psal se rok 1993, kdyz se zrodila myslenka piinést ces-
kym zdkaznikiim kvalitni zahraniéni produkty, které
jim byly po mnoho let prakticky nedostupné. A syry byly

nasi slabosti ...
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Myslenka firmy

U zrodu vSeho stala Ing. Jana Nyklova se
svym spoleCnikem, se kterym spolupraco-
vala do konce roku 2007. Od roku 2008 je
jedinou spole¢nici, majitelkou a soucasné
vykonnou feditelkou.

Spole¢nost IMCO, s.r.o. se snaZila jit od
samého pocatku zcela jinou cestou nez jeji
konkurenti. Na zakladé peclivého nékolika-
mésicéniho prlzkumu trhu zagala dovazet
syry té nejvyssi kvality. Ze zacatku se fir-
ma orientovala predevsim na francouzské
syry, nebot stalety vyvoj a vyroba syrd &ini
z Francie syrafskou velmoc s nepfebernou
nabidkou nejkvalitnéjSich vyrobkd. Mezi
prvnimi vyrobky, které firma zacala do Ces-
ké republiky dovéazet, byly camembert,
brie, syry s vnitfni modrou plisni nebo také
kozi syry.

Spole¢nost se od svého vzniku snazi na-
bidnout svym zékaznikdm syry $Spickové
kvality pochazejici ze svych puavodnich
mist zrodu. MIéko z danych oblasti jim dava
nezameénitelnou chut, ktera je odliSuje od
podobnych produktl vyrabénych v jinych
lokalitach. Nabizi-li zakazniklm syr roque-
fort, tak z oblasti Roquefort, Cedar z Anglie,
fetu z Recka, parmezan z ltélie. .. proto také
nabizené vyrobky nesou ochrannou znam-
ku plvodu.

Diky Uspésnému uvadéni novych znacek
na Cesky trh se na firmu postupné zacali
obracet i dal$i vyrobci syrd.

Bouilivy zacddtek

Prvni tfi roky se nesly ve znameni velkého
rozmachu spolecnosti, coz jen dokazovalo
spravnost zakladni koncepce, kterou firma
razila, a sice spoluprace s pfednimi vyrob-
ci syrd mezinarodnich znacek a nabidka
kvalitnich vyrobkd. Vzhledem k rostoucimu
vyvoji Ceského maloobchodu a s néstu-
pem mezinarodnich obchodnich fetézcl
byly na firmu IMCO kladeny stéle vyssi
pozadavky na Sifi a ucelenost nabizeného
sortimentu.

Na jaké druhy syri se
IMCO zaméruje

V soucasné dobé jsou v sortimentu kromé
francouzskych syrl i syry z Itélie, Anglie,
Svycarska, Spanélska, Némecka, Ho-
landska, Recka, Rumunska &i Slovenska.
Firmé se povedlo uvést na Cesky trh mno-
ho velmi zndmych znacek, mezi jinymi
Bresse Bleu, Coeur de Lion, Saint Albray,
Saint Agur, Caprice des Dieux, kozi syry

Soignon, syry s modou plisni Cantorel,
Bergader Edelpilz, ptvodni fecka feta Do-
doni, originalni parmezan Parmigiano Re-
ggiano, anglické ¢edary Lye Cross Farm
a mnoho dalSich.

Nakupni chovdni
na ceském irhu

Ceska republika je zemi s nejv&tsim podi-
lem obchodu realizovaného prostfednictvim
supermarketll a hypermarketl. Obchodnf
politika téchto silnych hracd na trhu velmi
ovliviiuje nabidku pro koncového zakaznika.
A pravé zde citi spole¢nost IMCO rezervy
— ve vyspeélych zemich je naprosto bézné,
Ze v regélech najde zakaznik zbozi od té
nejlevnéjsi cenové Urovne pres bézné kon-
zumni zboZi az po lahtdky Spickové kvality
a zélezi jen na ném, po Cem v dany okamzik
sahne...

Cesky zdkaznik urazil
za poslednich 20 let
dlouhou cestu

A to nejen v poznani, ale i v orientaci
v 8iroké Skale syrd. | Cesti zakaznici dokazi
ocenit kvalitu syrd. Od eidamu a tavenych
syrQ se dostali az ke kvalitnim druhtm syr(
v8ech typl — od zrajicich, pfes &erstvou
burratu, starou goudu az napf. po delika-
tesni kozi syry.

Cesky zékaznik jiz vyzaduje skutednou
kvalitu. Ma 8iroky prehled o trhu presa-
hujici Ceské hranice. Tvofi si vlastni na-
zor a odmita se fidit masovymi reklama-
mi. Netoleruje, leckdy fatalni, nekvalitu
a prestava se fidit jen svou penézenkou.

OURMET

RO RS DI

|

g PN S e L AN S s L LS S r:'th'—ﬂ-l?—‘lh.u.-l T —————— e S

Tyto vysoké naroky vSak bohuzel nejsou
vlastni pro kazdého zakaznika, ale trendy
se méni a spotfebiteld, kteff vyZaduji exce-
lentni kvalitu, pfibyva.

Jak st IMCO vybira
produkty

Pani Nyklova popisuje postup vybéru: ,At
uz se jedna o velkého zavedeného produ-
centa Ci drobného vyrobce, vzdy zacina-
me osobnim seznamenim se s lidmi a tam-
ni vyrobou. Rozhodnuti padne vzdy velmi
rychle a my vyrazime na pracovni cestu,
podivat se do vyroby, do sklepl plinych
zrajicich syr(. Seznamujeme se tak nejen
s celym vyrobnim procesem, ale i s lidmi,
ktefi vénuji veskery svij ¢as a péci vyrob-
kdm, kterym véfi.

Po naroCnych degustacich a po mnoha
hodinach, ba i dnech zanicenych rozpray,
vybirdme to nejchutnéjsi, nejzajimavejsi,
nejautentiCtéjsi, nejCerstvéjsi. V tomto oka-
mziku sibereme syrzasvijaprebirame pédi
0 jeho uvedeni na Cesky a slovensky trh.
Ne vzdy samotny nazev vyrobku napovi
zékaznikovi, Ze se jednéa napfiklad o krajo-
vou specialitu €i o novinku na trhu. A prave
v takovych pfipadech se dostava ke slovu
nas odborny obchodni tym. Nasi osvedce-
nou cestou je osobni seznameni zakaznika
s vyrobkem v€etné ochutnavky. O kvalité
vyrobku zékaznika pouhy vzhled &i cena
nepresvedci. Ma-li vSak moznost jej ochut-
nat, o jeho kvalitach se pfesvédci sam.

To je také jeden z dGvodu, ktery stél za vzni-
kem nasi prvni a posléze i druhé prodejny.
Délat obchod tak, jak méa byt, to znamena
postaveny na osobnim kontaktu prodava-

Ce se zékaznikem. Nejeden ¢loveék zUstal
udiveny, kdyZ jsme mu fekli, Ze obchu-
dek jsme si otevreli pro radost. Pro radost
z obchodu. Nic nefikajici zastupy vyrobkl
rozlicnych cen a kvalit v regélech market(
v kone¢ném duUsledku priméji zékaznika,
aby sahl po jiz vyzkouSeném produktu
(a to je jesté ten lepsi konec). Ale kdyz pfi-
jde k nam do prodejny, kde se o jednotli-
vych syrech a specialitdich dozvi fadu infor-
maci a kde maze kaZzdy syr také ochutnat,
je jeho rozhodovani snazsi.”

Kdo je zakaznikem
a partnerem spole¢nosti?

Diky Sirokému portfoliu syrd a vyrobkd mize
IMCO pfipravit nabidku na miru pro kaz-
dého zékaznika. At uz pro smiSené, nebo
prodejny zaméfené vyhradné na syrové
pochoutky, pro hotely ¢i restaurace a v ne-
posledni fadé pro koncového zékaznika ve
specializovanych prodejnach IMCO.

Vize do budoucnosti

,Nasim nejvétsim pfanim je byt i nadale
spolehlivym distributorem kvalitnich syr(
a delikates na Ceském trhu. Za timto cilem
jdeme prostfednictvim budovani osobnich
vztahl se zakazniky, solidnim jednanim
a nabidkou rovnocenného partnerstvi. Na
stejnych zakladech budujeme i nase dlou-
holeté vztahy se zahrani€nimi partnery. Byt
v dnesSni dobé vyhradnim zastupcem ve-
hlasnych znacek prednich evropskych pro-
ducentt syr by bez vzajemné dlvéry bylo
zcela nemozné. Mezi uznavané hodnoty
nasi spole€nosti patfi spolehlivost, upfim-
nost a dlveéra,” fika majitelka firmy.
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